Hva gjor vi for at Vestlandet skal vaere et attraktivt reisemal
og hvordan legger vi til rette for gkt lokal verdiskaping?

Stein Ove Rolland
Fjord Norge AS



Vestlandet —
motor | Norge

* Er og har alltid veert motor
 En samlet reiselivsnaering
Med ambisjoner og muligheter
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Juni — august 2022 mot 2021 og 2019 (SSB)

Rekordmange norske gjestedggn i 2021. | ar har gkt konkurranse fra

Vestla N d et utlandet kombinert med darlig vaer fgrt til en betydelig nedgang fra
norske gjester. Men godt over 2019-niva.

Vestlandet %-endring %-endring
22 vs 21 22 vs 19

| alt 4.336.854 3.586.148 4.432.495 +21% -2%
Norge 2.272.047 3.005.297 2.090.894 -24 % +9%

. j’ Vestlandet er
Utlandet i alt 2.064.807 580.851 2.341.601 + 255 % -12 % «eksporttung» om

sommeren og fravaer
av store kundegrupper

Nasjonalt (eks. Asia) blir ikke

kompensert for med

gkning fra europeiske
Norge 2019 %-endring | %-endring naermarkeder.
22 vs 21 21vs 19

| alt 16.373.550 13.739.044 15.795.121 +19% +4 %
Norge 10.818.663 12.210.018 9.910.763 -11% +9 %
Utlandet i alt 5.554.887 1.529.026 5.884.358 +263 % -6%




Juni — august 2022 mot 2021 og 2019 (SSB)

Vestlandet - endring pa overnattingsform

Vestlandet 2021 2019 %-endring
22 vs 21

| alt 4.336.854 3.586.148 4.432.495 +21%
Norge 2.272.047 3.005.297 2.090.894 -24 %
Utlandet i alt 2.064.807 580.851 2.341.601 + 255 %

%-endring
22 vs 19

-2%

Camping
+8%

Hotell
+9%

+9%

-12 %

Camping
+8%

Hotell
-29%




Juni — august 2022 mot 2021 og 2019 (SSB)

Vestlandet - viktige internasjonale markeder 2022 mot 2019

Vestlandet 2021 2019 %-endring %-endring
22 vs 21 22 vs 19

Utlandet i alt 2.064.807 580.851 2.341.601 +255% -12 %



Fritidsmarkedet i god utvikling - ketchup effekt i 2022

Global business & leisure travel spend recovery relative to 2019% effects
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Source: Tourism Economics



Et usikkert 2023

WIRTSCHAFT  STATISTIS

Inflation in Deutschland erreicht hochsten Stand
seit fast 50 Jahren

«Middag og varmt hus —
eller ferie?»

Stand: 14.06.2022 | Lesedaver: 2 Minuten

en
dem Niveau d rjiahresmonats. Fir Verbraucher zeigt sich das vor allem im Alltag.
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Mange europeere vil bruke mindre penger pa ferie og vil velge
rimeligere reisemal og reiseformer

50%

Velge billigere
reisemal/reiser

48%

o,

Bruke mindre penger Feriere i mitt eget land Reise pa faerre ferier
pa ferie

25%

Reise pa ferie med
kortere varighet

| hvilken grad regner du med at fglgende
pavirker/vil pavirke dine reisevalg de neste 12
manedene?

(gjennomsnitt pa tvers av markeder)

20%
2%
Feriere mere hos Reise pa feerre, men Annet
venner og bekjente lengre ferier

Kilde: Reisebarometer, medio september 2022




Malgrupper og fokus i 2023

INNENFOR SEGMENTENE:

« Litt eldre taktiske malgrupper

* Hayt lokalt forbruk

« Lengre oppholdstid

» Reisende utenom hovedsesong

F or too long, the golden rule in travel marketing has been to shy

away from guests in their golden years. It's time to put age
before beauty in travel marketing and reprioritize accuracy over the

aspirational.

— Carley Thornell, Skift




Vestlandet fgr pandemien: _
Med vekst kommer utfordringer



@rjan B. Iversen




Turistinvasjonen:

Har fatt nok: - Husene Ut mot turistkaos i Bergen: -

i Det er galskap satt i system
bI l r fu l I e av sot Turistbusser og cruiseskip skaper debatt i Bergen. Samtidig

som mange ensker turistene velkomne, setter den okende

L f gen | Gamie ger ef lei de store mengden sine spor i byen.
cruiseskipene som fjerner all utsikt

Dokaos i Geiranger: - Folk
tisser og baesjer overalt

F i ger oker isk hver og folk ma fortsatt
gjere sitt fornedne. | ar koster det penger, men ikke alle er villig til a betale.

CRURSETURISARE: Uiarge s e scrm b | cmeiint Gt Stavanger piages av crssetustaman dar §ohs Ksan Bitor Seatnen Viuo: Angucs | iagen
Pa——" . -
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News Technology Space Physics Health Environment Mind Video | Tours Events Jobs

David Attenborough on climate DEH SPIEEEL

change: 'We cannot be radical
enough’

£ IvISIOlolinlel+ s o s
ENVIRO NT 9 July 2019 - - .

By Adam Vaughan

Wahnsinn Kreuzfahrt - die dunkle Seite des Traumurlaubs
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Flyskam stanser flyreiser i Sverige

Flyskam far svenskene til & droppe flyturer og bytte til tog. Na er flyet i ferd med a
havne i skammekroken ogsa i Norge.

Oavid Attendorough giving evidence to the House of Commons Business, Energy and Industrial Strategy Comeittes

The UK must take radical action to meet its climate change targets, David Attenborough told a UK
23 3 3
parliamentary committee today. But he warned ministers must carry the public with them because of

the financial cost of meeting the goals.

“We cannot be radical enough in dealing with these issues,” he told MPs when asked if the UK should

bring forward its new target of ng greenhouse gas e1 ns to net zero by 2050, as some Was Ist uns das Wohl
\m rs have called for. But he said the real issue was what is politically possible. [ der Tiere wert?

L Read more: David Attenborough finally talks climate change in prime time BEC siot.
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Var storste utfordring som
basrekraftig reiselivsnaring
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Varen 2018: Fjord Norge tok initiativ til et scenarioprosjekt for reiselivsutvikling pa Vestlandet
| samarbeid med Mgre og Romsdal, Rogaland, Hordaland og Sogn og Fjordane fylkeskommuner.

Ingen overturisme
Klimangytral nzering

Lange opphold

\ ‘;f‘;% f‘ ' Helarsarbeidsplasser og
: Nt e . . helarsdrift
, Qnde&sm velinn i

gjennom ba re kraft ¥ ; Opprettholde naturmangfold Att.raktiVitEt

gjennom

o - - vy baerekraft

Opprettholde kulturmangfold

Styrket kunnskapsutvikling
tilgang pa kompetanse

Verdiskapingsvekst

Styrket Ionnsomhet og
soliditet

Bidra til andre sektorers

rjan B. lversen
i - baerekraft




Brannene kommer som fplge av

Og det VI| bare bI| verre. | ekstremvarme.
EN varsler en 30 prosent gkning i Hetebolger blir na stadig vanligere i
skogbranner de neste 28 arene. Europa.

AFP AP o



%ergens mahmhe BT Magasinet Sport @konomi BT ut dret: 100 kr

Drar fra 45 grader i Dubai for a kjole seg
ned i Norge. Na er de utenlandske turistene
tilbake.

LOEN (Aftenposten/E24): Kjelig vind, gra skyer og regn. Vaeret som vil
odelegge en nordmanns sommerferie, er dremmen for sgaskenparet
Sara og Mansouir.
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Men vi er ikke alene om a ha vakker natur
og Vi er ikke alene om a ha registrert trendene.



Fjord
Fremtid, nytt og annerledes
Optimisme, utvikling, kultur, mat, baerekraft,
teknologi, mobilitet

A
Merkevaren
RORNAY
Fjord Norway '
lakta e , Delta
natur, kontraster, natur, kontraster,
fjord, fjell, attraksjoner, 4 fiord, fjell, attraksjoner,
observere og se aktiv og del av
FJORD
NORWAY.
v
Fjord

Trygt, historisk og varig
Tradisjoner, uendret, gjenkjennende,
historisk, forutsigbart, trygt






En utvidet forstaelse
av det vi byr pa

* Reiseliv er ikke bare «reiselivy»
* Nyskapning og fremtidsl@gsninger
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Vestlandet

Ikke som
andre plas
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‘ ‘,.x? - Skape reiselyst Veere fremst pa digital ¢
V. oglgnnsom vekst pa Vestlandet ' kommunikasjon, - Bidra til a utvikle og ake
og bidra til baerekraftige og pa bruken av digital helarsturismen —

lokalmiljg distribusjon



Alt vi gjor skal bidra til a styrke Vestlandet sine%nkurransemulig eter,
til gkt attraktivitet og til et mer baerekraftig reiseliv

Revidering av
merkevaren for en Innholdsproduksjon
ny tid

Opparbeide og | Web og
bruke nye innsikt [  reiseplanlegger
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Salgs- og 3 " Samarbeid med

% bransjearbeidet mot & +1 transportgrer
8 internasjonale i % (rederier, Avinor,
operatgrer i flyselskaper)
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Vi trenger Vérdlfulle gjester fra hele v

utvikle et helarlig reiseliv e
Norge L é’

Neermarkedene | Europa &

USA ¢ . # /

Utvalgte overSJfalske markeder




Fjord Norge er aktiv hele aret

Fjord Norge merkevaren
Tydelig kommunikasjon av vare hovedbudskap — aret rundt

Destinasjoner

Bedrifter

Destinasjoner

Bedrifter

Bedrifter }

Bedrifter




Tilgjengelighet er forutsetning

for helarsturisme




Nye fjordnorway.com skal gjegre det enklere

a finne, velge og<

3.var region.

s SRS g - .
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Satsingen skal

g A

verktgy som sk yrke reg a
Dette skal bidra til gkt Iokal verdlskaplng il lengre oppt

og til at flere steder blir besakt hele aret.



Vare gjester er grenselgse
— vi ma gjare det lett a flnne oroduktene og or Ievelsene
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Reiseplanlegger-appen: -
Vestlandet rett i lommen! =)

R S(orhsél_.) al = = ‘
/A> o, "_ y %

Utenders = Kultur Shop

- Fa med deg planen din rett i lommen!

] 2 Tl 7 ; R
° Oppdag hva som er rundt deg — basert pa Klatreparken Hoyt & Edvard BV \ ,'* *
produktdatabasen. L8 BefgeRAS Hdsel SN (B
Kjenn pa suget i magen nar Troldhauger
S armomen xR RN
« En ny distribusjonskanal for produktene | / » B
| avdatstiellet (o) y o,
0s0R0 FYLLINGSDmuen D p )
\ . A { / ’ /{ ‘,”
Aktiviteter OO /;
4 Spasertur ned fra Flg 7 & / K
i til Bergen sentrum :3

En tur som passer for alle! Ga h

veien ned fra Flayen til sentrurr » 4'
. PLTs
\ X p ‘ \,.‘ l
Leie av Mountain Bike&m O 3* %0 .
Flayen ‘ ) o 2
v %-;

Mir.1 Ean Mitt kart




Men hva handler det egentlig om?







Og det handler om var evne til a skape reiselyst.






